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|lzhodiscCa
Ob svetovnem upadanju zanimanja za
tenis, se tudi Slovenija ni izognila tem
trendom. Ne glede na odmevne
uspehe v zenskem tenisu ze nakaj let
belezimo upad stevila registriranih
clanov TZS, manjsi vpis v teniske sole,
stevilo prodanih Clanskih kart idr.



Pregled clanstva v obdobju 98-03

Clani TZS | 1674 | 1671 | 1664 | 1573 |1484|1469
Tekmov. | 1421|1424 | 1430 | 1316 |1263|1221
-podalj.reg | 1421 | 1424 | 1430 | 1316 | 1263 | 1040
-nove reg. 306 376 329 259 210 | 181
Prestopi 105 | 147 | 73 90 96 | n.p.
Trener| 177 | 176 | 179 | 163 | 158 | 163
Sodniki 151 | 140 | 132 | 108 | 103 | 89

Vir: Grosman, A. (2002). PorocCilo o delovanju tekmovalno-registracijske komisije

Riesenpin(2008)aSpisekclanowiizSina dan, 13,10.2003
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|zhodiSCa

V  nadaljevanju so  predstavljena
izhodisCa In teze za pripravo celovite
akcije, ki bi negativne trende Iin kazalce
obrnila zopet navzgor.



1. Spremembe registracijskega pravilnika
Z hamenom povecanja stevila Clanstva

Potrebno je ustvariti pravila in pogoje, ki bl
omogocali vcClanitev teniskih igralcev, ki so
clani klubov TZS. S tem Dbi se ta stevilka
zanesljivo povecala na 10.000, kar je cca
0.5% populacije. Po dostopnih podatkin se
delez teniskih igralcev giblje od 2% v Franciji,
do 2,5% v Nemciji in 5% na Nizozemskem
(Bombac & Kreft, 2003).

S tem bl se povecCala prepoznavnost In
podpora Sportu, hkrati pa tudi izboljsalo
flnanCno stanje zveze.



1. Spremembe registracijskega pravilnika
Z hamenom povecanja stevila Clanstva

Ob cClanarini v visini cca. 10 EUR (za otroke In
druzine manj) bi se pridobilo sveza sredstva
za delo ter povecCalo cijno baza za
zainteresirane pokrovitelje.

Clanom TZS bi se ob vclanitvi ali podaljSanju
poleg cClanstva lahko ponudilo: revijo TZS,
popuste pri  nakupu sporthe opreme,
zavarovanje (npr. z olimpijsko kartico), junior
klub (po zgledu drugih drzav za mlajse od 10
let) ter posebna Iindividualna In ligaska
tekmovanja za rekreativce in veterane.




1. Spremembe

registracijskega pravilnika

Z hamenom povecanja stevila Clanstva

Pomemben dej

Hkratl bi se la

avnik pri tem projektu so klubi,

KI bl Igralce na novo vclanjevali ter prejell
orovizijo za vsakega vclanjenega igralca. S to
orovizijo bi pokrili del klubske Clanarine TZS.

nko Clanarina za klube zacela

obracCunavati po stevilu igrisc, ki jih ima klub v

upravljanju, ta
nizjo Clanarino.

K0 da bi manjsi klubi placali



1. Spremembe registracijskega pravilnika
Z hamenom povecanja stevila Clanstva

Po grobih ocenah je v TZS vkljucenih 10 — 15
% aktivnih Sportnih drustev, ki imajo v svojem
programu izkljucno (ali tudi) tenis.

Brez vkljuCitve teh drustev v TZS lahko
priCakujemo tudi man] uspesno vclanjevanje
iIndividualnih clanov (Bombac & Kreft, 2003).



2. Propagandna akcija »Mesec tenisa«

Cilji propagandne akcije »Mesec tenisa« so:
usmeriti pozornost na tenis Iin teniska
tekmovanja, ki potekajo v mesecu aprilu in
maju (Challenger Ljubljana open, tekmovanja
serije future, Davis cup, Fed cup).

TZS bi v okviru akcije poskrbela za medijsko
kampanjo (jumbo plakati, radijski spoti,
tiskane brosure...).

Klubi bi v tem cCasu poskrbeli za dneve
odprtih vrat, vpise v razliche ucne teniske
programe (tecaj, Sola, vrtec, rekreativno
Igranje...) In organizirali predstavitve tenis In

ek3|b|cuske dvoboje v tenisko manj razvitih
Krajin.



Sodelovanje z mediji je vsekakor ena od
kljuCnih nalog TZS.

Bistvo Je zajeto v pregovoru: »Lahko si se
tako dober, Cce se o tebli ne pise in se ne
pojavljas na televiziji, ne obstajas«.

Mnenja o tem, ali je slovenski tenis v medijin
zadosti all premalo zastopan, so si zelo
razlicna. Ze samo pogled k sosedom pa
pokaze, da smo na tem podrocCju daleC zadaj,
saj Hrvati prenasajo vecCino dvobojev njihovih
iIgralcev In igralk s tekmovanj za Grand Slam.



3. Medijske aktivnosti

Uspehi nasih deklet v svetovnem tenisu so
dejstvo Iin bi morali biti ustrezna vaba za
povecanje Stevila Igralcev tenisa vseh
starosti v Sloveniji.

To pa je mogoce le ob ustrezni medijski
podpori.

TV In radio

- dogovor z TV Slovenija o0 prenosu
slovenskih dvobojev z Grand slam tekmovan|

- I1zdelava radijskega spota v okviru akcije
»Mesec tenisa«



3. Medijske aktivnosti

Tiskani mediji

- 1zdaja teniske revije, katere izdajatelj je TZS
(namenjena vsem clanom TZS); izide Stirkrat
na leto, pokriva vsa podrocja: vrhuski, tenis

mladih, rekreativnhi In veteranski tenis,
klubsko dogajanje, trenerske informacije...

- Izdelava Informativnih in promocijskih brosur
v okviru akcije »Mesec tenis«

- Izdelava plakatov (akcija »Mesec tenisac,
moznost vcClanitve v TZS, v teniske
programe...).



3. Medijske aktivnhosti

Spletne strani

- 1zdelava informativnih spletnih strani TZS
(aktualne informacije, rezultati tekmovan;...).
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